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بازاریابی بین المللی

IM1001: کد فایل



بخیر،وقتگرامیکاربر
ازتوانیدمیتمایلصورتدرشما،انتخابحسنوتوجهبذلازتشکرضمن
درنامهگواهیصدوروآنلاینآزموندرشرکتدرخواستفرمتکمیلطریق
گواهیوهنمودشرکتپویندگانآکادمیآنلاینآزموندرپویندگانکلینیکسایت
.نماییددریافتآکادمیاینازلاتینوفارسی



فصل اول

مللیکلیات بازاریابی بین ال



هدف بازاریابی

ن شناختهدف، . استفروش فراوانهدف بازاریابی ، 
ایه به نحوي است که کالا یا خدمت ارو درك مشتري

ا خدمات شده دقیقاً متناسب باشد، به طریقی که کالا ی
با نیازهااي او منبقاق گاردد و کالاهااي خاود را باه       

فروش رساند



تعریف بازاریابی

عقارت است از مجموعه اي از فعالیت هاي انسانی و 
اقتصادي هدایت شده در جهت ارضاي نیازها و 

خواسته هاي افراد جامعه



تعریف بازریابی بین المللی

ز عقارت است از بازاریابی کالا و خدمات در بیش ا
ور یک کشور که شامل صدور کالا از کشوري به کش

.دیگر می باشد



با استفاده از اصول علمی به چه سولاتی می توان پاسخ داد؟

چگونه می توان تولیدات یا خدمات مناسب بازاریابی 
بین المللی را شناخت؟

چه نوع قضاوتی لازم است یا لازم خواهد بود؟

چه رفتاري از طریق رققاي جهانی انتظار می رود؟

گزینه هاي استراتژیک جهانی کدامند؟



اهمیت تجارت جهانی

جارت کشورهایی که هرگز نمی توانستند نقش اصلی در ت
دیل جهانی داشته باشند ناگهاان باه قباب اقتصاادي تقا     

که حیبه افراد و شرکت ها دریافته اندبدین ترتیب،شده اند،
.تندرقابت آن ها بازار داخلی نقوده بلکه بازار جهانی هس



تجارت جهانی، امروزه یک مجموعه به هم پیوسته 
اندارد جهانی از بازار ها، تکنولوژي و شرایط زندگی است
.که در گذشته ناشناخته بوده اند، می باشد



تفاوت هاي بازار هاي داخلی و بین المللی

تکنیک هاي بازاریابی
تفاوت هاي محیبی

محدودیت ها و مقرارت دولتی
میزان درآمدهاي جوامع
تفاوت هاي فرهنگی



بازاریابی تبقیقی

و اسااام مبالعااه بازاریااابی تبقیقاای،  پیرامااون تشااابهات    
تفاوت هاي موجاود باین بازاریاابی کشاورهاي مختلاف دور     

فاوت ها و در بازاریابی تبقیقی، تلاش بر آن است که ت. می زند
تشابهات موجود



در کشورهاي مختلف در خصوص تقاضااي ماردم و   
ل مبالعااه، تجزیااه تحلیاابااازار محصااولات شناسااایی،

.شوندمورد تفسر قرار گیرد و سپس طققه بنديشده،



د کاه  در بازاریابی تبقیقی،  مدیر بازاریااب در مای یابا   
باازار  معیارهاي بازاریابی در کشاور کاناادا بیشاتر باه    
ور و یاا  آمریکا شقاهت دارد تا به بازار مالزي یا سنگاپ

گر این که تشابهات بازار مالزي و انادونزي باا یکادی   
ر بیش از تشابه به هار یاک از ایان کشاورها باا باازا      

.استرالیا است



بازاریابی بین المللی و سبوح آن

نزدیاک  بازاریابی بین المللی با ساب  رقابات ارتقاا    
تها و هر چه در سبوح رقابت به رقابت بین شرکدارد،

سااازمان هاااي بااین اللملاای نزدیکتاار شااویم اهمیاات  
.بازاریابی بین المللی بیشتر می شود



سبوح طققه بندي رقابت تجاري 

رقابت در سب  یک شرکت
رقابت در سب  صنعت
رقابت در سب  ناحیه
رقابت در سب  کشور



سبوح کلی تجارت در سب  بین الملل
رقابت در سب  بخشهاي استراتژیک شرکت

رقابت در سب  مهارت هاي فردي

سبوح طققه بندي رقابت تجاري 


